[bookmark: bookmark1]Схема и план проведения 2-ой Пекинской международной выставки
культурного и туристического потребления в 2024 году
1. [bookmark: bookmark2]Дата и место проведеня
Дата: 14-16 июня, 2024
Место: Китайский международный выставочный центр (Зал Чаоян)
2. [bookmark: bookmark3]Организатор
Принимающая сторона: Пекинское муниципальное бюро культуры и туризма
3. [bookmark: bookmark4]Темы выставки
Новые продукты, новые формы бизнеса, новая зона, новые товары, новые технологии, новые модели
4. [bookmark: bookmark5]Презентация выставочного округа
1.1 Международная культура и туризм: посольства, национальные туристические бюро, международные туристические институты, туристические альянсы, города-побратимы, туристические агентства, гостиницы, живописные места, культурные и туристические проекты, культурные и творческие продукты и т.д.
1.2 Культура и туризм Китая: провинциальные и муниципальные департаменты культуры и туризма, культурные и туристические предприятия, связанные со скоординированным развитием региона Пекин-Тяньцзинь-Хэбэй и в Гонконге, Макао и Тайване.
1.3 Культура и туризм Пекина: Бюро культуры и туризма 16 районов Пекина, Департамент рекламы и культуры Пекинской зоны экономикотехнологического развития, Департамент поддержки и сотрудничества с партнерами Пекина и т.д.
1.4 Ресурсы культурного туризма:	Туристические агентства,
авиакомпании, отели, гостиницы, пансионаты, живописные места для спортивных мероприятий, парки, горнолыжные курорты, кемпинги, культурные и туристические города, курорты горячих источников.
1.5 Творчество в культурном туризме: Креативное творчество музеев/парков, нематериальное культурное наследие, городские сувениры, подарки Пекина, лицензирование интеллектуальной собственности и трансграничный ко-брендинг, оригинальные анимации и игры, внутренние тенденции и отечественные продукты и т.д.
1.6 Оборудование для культуры и туризма:	Оборудование
для гостиниц, оборудование для кемпинга, оборудование для живописных мест, проектирование и планирование/ строительство/ инвестирование/ развитие гостиниц в живописных местах и т.д.
1.7 Технологии культуры и туризма: Метавселенная, культурный и туристический интеллект, художественное световое шоу, иммерсивный ночной тур, культурные и туристические перформансы и т.д.
1.8 Культура и туристический сервис: Банковские, страховые, финансовые услуги, транспортные услуги, услуги по размещению, услуги общественного питания, торговые услуги, туристические услуги и т.д.
1.9 Спортивный туризм, оздоровительный туризм, красный туризм, промышленный туризм, чайный туризм и чайная культура.
1.10 Ярмарки культуры и туризма:	Местная специализация,
специализированные продукты питания, сельскохозяйственная продукция, продукты питания нематериального культурного наследия и т.д.
2. [bookmark: bookmark6]Деятельность
2.1 Китайская международная конференция по потреблению в сфере культуры и туризма: Провести дискуссию о новых тенденциях, новой форме бизнеса и новой зоне въездного и выездного туризма, оборудовании для гостиниц, городском культурном творчестве, цифровом культурном туризме, культурных и туристических представлениях, кемпинге и домах
на колксах, ночном культурном туристическом потреблении, здоровом образе жизни и т.д.
2.2 Конференция по продвижению культуры и туризма в отечественных и зарубежных городах: пригласить представителей органов культуры и туризма, туристических агентств, живописных мест для продвижения туристических ресурсов и привлечь к сотрудничеству покупателей, дистрибьюторов и профессиональные учреждения.
2.3 Ярмарка культурного туризма и сотрудничества: Построить платформу для городских органов культуры и туризма для участников выставки, провести специальную конференцию по продвижению культурных туристических ресурсов и проектов для города. Организовать конференцию по запуску продукции и церемонию подписания соглашения о сотрудничестве для известных брендов.
2.4 Специальные сессии для проектов культурного туризма с целью
привлечения инвестиций:	Пригласить туристические корпорации
и институты инвестировать в проекты культурного туризма, развивать сотрудничество по проектам.
3. [bookmark: bookmark7]Приглашение профессиональных групп и аудитории
· Посольства и консульства, администрации по туризму, туристические союзы, торговые палаты, ассоциации.
· Туристические учреждения и ассоциации всех провинций, муниципалитетов, автономных районов и специального административного района Гонконг/Макао в Китае.
· Музеи, научные музеи, живописные места, парки, города культурного туризма.
· Туристические агентства, онлайн-агентства, клубы авиакомпаний, инвестиционные группы по культуре и туризму и т.д.
· Гостиницы, пансионаты,	курортные	отели, застройщики
туристической недвижимости,	кемпинги,	поставщики товаров
для гостиниц, дизайнеры, инвесторы и франшизы.
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· Производители и платформы для разработки метавселенной культуры и туризма, производители VR-оборудования, интеграторы, дистрибьюторы и агенты.
· Цифровые интеллектуальные решения для культурного туризма, применение технологий искусственного интеллекта и инновационные услуги.
· Предприятия/организации, занимающиеся лицензированием и сотрудничеством в сфере интеллектуальной собственности, производители сувенирной продукции.
· Лицензирование интеллектуальной собственности в сферах кино, телевидения и анимации, а также сотрудничество в рамках отраслевой цепочки.
· Больницы, медицинские учреждения, оздоровительные центры, салоны красоты и здоровья, сетевые магазины, аптеки.
· Образовательные учреждения, школы, профессиональные институты.
· Лицензиар производных продуктов, производители, агенты, дистрибьюторы, ритейлеры.
· VIP-клиенты оператора связи, члены клубов.
· Известные блогеры, эксперты в области туризма и всех платформ.
· Основные печатные СМИ, онлайн-СМИ, новые СМИ.
· Официальный сайт и аккаунт Weibo, TikTok и т.д.
4. [bookmark: bookmark8]Система цифрового маркетинга всей зоны
· Интерактивный онлайн-опыт
· Каналы онлайн-торговли
· Интернет-магазины для связи спроса и предложения
· Приглашение известных интернет-знаменитостей для продажи
товаров через трансляции в режиме реального времени
5. [bookmark: bookmark9]Многосторонние каналы продвижения
· Основные потоки СМИ, охватывающие всю страну, каналы
промышленных СМИ, стратегическое сотрудничество с сотнями СМИ.
· Официальные аккаунты в различных социальных сетях: Weibo, WeChat, TikTok и т.д.
· Продвижение всех каналов в Пекине (Связь с аудиторией через телевидение, метро, интернет-сообщества, здания, наружные экраны и т.д.).
· Профессиональный колл-центр собирает огромные объемы данных для обзвона и приглашения аудитории, будет отправлено более 5 000 000 пригласительных сообщений.
· Личные приглашения от выставок, туристических направлений, инвестиционных и финансовых предприятий культурного туризма, туристических агентств.
· Изысканные пригласительные письма для профессиональных покупателей и закупщиков, посещающих выставку.

